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 1 Einleitung

„Der Begriff Corporate Design [ k pə t di'za n] (CD) bzw. ˈ ɔː ɹɪ ɪ̯ Unternehmens-
Erscheinungsbild bezeichnet einen Teilbereich der Unternehmens-Identität (corporate 
identity) und beinhaltet das gesamte, einheitliche Erscheinungsbild eines 
Unternehmens oder einer Organisation. Dazu gehören vorrangig die Gestaltung der 
Kommunikationsmittel (Wortzeichen = Firmenschriftzug | Bildzeichen = Firmensignet | 
Wort-Bild-Zeichen = kombiniertes Firmensignet), aber auch die Gestaltung der 
Geschäftspapiere, Werbemittel, Verpackungen, Internetauftritte und die 
Produktgestaltung. Ebenso kann das gemeinsame Design für die Berufskleidung in das
voll integrierte Erscheinungsbild einbezogen werden. Der oft fälschlich synonym 
verwandte Begriff Logo bezeichnet jedoch nur ein Element des Corporate Design und 
ist daher ungeeignet, um das „Konzept eines einheitlichen und umfassenden Firmen-
Erscheinungsbilds“ zu beschreiben. Mit Corporate Design ist für ein Unternehmen ein 
geeignetes Zeichensystem festgelegt, das eingesetzt werden kann, um ein 
einheitliches und positives Bild des Unternehmens in der Öffentlichkeit sowie eine 
große Bekanntheit desselben zu erreichen (Wiedererkennungswert, 
Markenbekanntheit).“
Quelle: Wikipedia https://de.wikipedia.org/wiki/Corporate_Design

Der TSV 1899 Goddelau e.V. hat 2019 ein Grafik-Design entwickeln lassen, welches in der 
Mitgliederversammlung am 22.03.2019 vorgestellt wurde.

Dieses Grafik-Design ist Grundlage des hier dargestellten Corporate Design Handbuchs.

Das Corporate Design Handbuch teilt sich wie folgt auf:

• Teil 1: Definition
In diesem Teil wird das Grafikdesign sowie alle Varianten der Wort-Bild-Marke 
dargestellt.

• Teil 2: Anwendung
In diesem Teil wird die Anwendung des Corporate Designs näher erläutert.

Mit der konsequenten Umsetzung des Corporate Designs erreichen wir ein stimmiges,  
zeitgemäßes und glaubwürdiges Auftreten des TSV. Der Vorstand, seine Abteilungen und 
alle Mitglieder verpflichten sich dieses Corporate Design zu verwenden.

Alle grafischen Elemente (Wappen, Logo-Varianten, Piktogramme) können auf der Internet-
Seite1 des TSV heruntergeladen werden.

Sollte es innerhalb einer Abteilung oder Gruppe notwendig sein, das Corporate Design 
anzupassen bzw. zu erweitern, so ist der Vorstand bzw. der IT-Beauftragte des TSV zu 
kontaktieren.

1      http://www.tsv-goddelau.de/cd  
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 2 Anwendung
Im folgenden sind verschiedene Anwendungsfälle weiter detailliert. Auch Spezialfälle der 
Anwendungen werden beschrieben.

 2.1 QR-Codes
QR-Codes (Quick Response, „schnelle Antwort“, als Markenbegriff „QR Code“) ist ein 
zweidimensionaler Code, der meist mit dem Handy gescannt wird und meist einen Link 
enthält, der den Nutzer mit weiterführenden Infos versorgt.

QR-Codes sind sinnvoll auf Drucksachen, aber nicht auf elektronischen Flyern.

QR-Codes können z.B. mit dem folgenden Generator erzeugt werden:

• https://www.tu-chemnitz.de/urz/apps/qrcode/  

Zu beachten ist:

• Der QR-Code sollte immer per SVG weiterverabeitet werden.

• Der QR-Code sollte grundsätzlich quadratisch sein.

• Nach Möglichkeit sollte der QR-Code einen transparenten Hintergrund haben und im 
Grafik-Design so platziert werden, dass ausreichend Kontrast zu dem Hintergrund 
besteht.

• Die URL des QR-Codes sollte immer direkt auf die TSV-Seite verweisen und nicht über 
den Anbieter des QR-Codes geroutet werden. D.h. der Code sollte vor der Verwendung 
gescannt werden. Die URL muss immer mit „https://www.tsv-goddelau.de“ beginnen.

• Das Link-Ziel des QR-Codes muss beim TSV auf die richtige Seite führen.

 2.2 Web-Design
Verwendung der Grafischen Elemente

 2.3 Social Media
Anwendung von Stickern oder GIFs z.B. für WhatsApp & Co.

Vorgaben für Social Media (Verwendung des TSV CD, Nennung des Impressums)

 2.4 Ergebnisdienste
Für Ergebnisdienste wie z.B. fussball.de, milon.de sind meist PNG Varianten zu verwenden.

Klärung mit Handball, Fußball, Badminton.

 2.5 Mail Signaturen
Alle Mails, die aus der Domäne tsv-goddelau.de versendet werden, sollen die folgende 
Signatur enthalten:
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<Vorname> <Nachname>
TSV 1899 Goddelau e.V. - <Funktion im TSV>
Mail: <Mailaccount>@tsv-goddelau.de
Web: http://www.tsv-goddelau.de/

Dabei sind die folgenden Felder einzusetzen:

Feld Inhalt

<Vorname> Vorname des Verfassers der Mail

<Nachname> Nachname des Verfassers der Mail

<Funktion> Die Funktion des Verfassers, also z.B.
1. Vorsitzende, Schriftführer, Beisitzer, stellvertretender 
Kassenwart, ...

<Mailaccount> Der Mail-Account des Verfassers.
Dies kann entweder wiederum <Name>.<Vorname> oder aber 
auch der Funktion entsprechen.

Hinweis: alle Zeichen der Mail-und Web-Adresse sind in Kleinbuchstaben zu schreiben.
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 2.6 Briefpapier und Formulare
Briefpapier und Formulare werden gleichermaßen als PDF-Formulare erzeugt. Briefpapiere 
werden ebenfalls als Vorlagen für LibreOffice im Open Document Format erzeugt. Formulare 
werden auf den TSV-Internetseiten zum Download angeboten.

Grundsätzlich sind alle Formulare nur mit LibreOffice zu bearbeiten, da dort die Generierung 
von PDF-Formularen möglich ist. Eine Bearbeitung in Mircosoft Word zerstört die 
Formatierungen und Formulare-Elemente.

Alle Formulare sollen elektronisch und in Papier ausfüllbar sein. Daher ist darauf zu achten, 
dass keine Option als Standard bereits angewählt ist oder Eingabefelder bereits gefüllt sind.

 2.6.1 Schriftarten

• Als Schrift wird Roboto Regular 12pt mit einem Zeilenabstand von 1,15 Zeilen oder 
15,75pt verwendet.

• Es ist darauf zu achten, dass die Schriften bei dem PDF-Formular-Export eingebettet 
werden (Datei  Eigenschaften  Schriftarten  Schriftarten einbetten).→ → →

• Innerhalb der Steuerelemente muss die verwendete Schrift auf Arial eingestellt sein.
• Die Ersetzungstabelle für Schriften (Extras  Optionen  LibreOffice  Schriftarten) → → →

muss evtl. angepasst werden, falls falsche bzw. ungewollte Schriften in das PDF 
exportiert werden.
In jedem Fall muss dort die Ersetzung von Arial durch Roboto enthalten sein.

• Nach dem Export müssen die im PDF verwendeten Schiftarten kontrolliert werden 
(diese müssen entweder den PDF-Standard-Schriften entsprechen oder eingebettet 
sein).
Diese Prüfung sollte mindestens mit Acrobat-Reader durchgeführt werden.

 2.6.2 Farben

• Es wird nur schwarz und grau (LibreOffice: Grau1, RGB #eeeeee) verwendet.
• Grau wird als Hintergrund in den Tabellen verwendet.

 2.6.3 Eingabeelemente

• Die Hintergrundfarbe von Optionsfelder (Radiobuttons) oder Markierfeldern 
(Checkboxen) wird auf „Grau1“ eingestellt.

• Die Hintergrundfarbe von Eingabefeldern wird auf „Standard“ eingestellt.
• Alle Rahmen sind auf „Flach“ mit der Farbe „Schwarz“ einzustellen.

 2.6.4 Layout

• Alle Briefbögen und Dokumente für die schriftliche Korrespondenz sollen das Design 
3.2.15 Wappen mit langem Vereinsnamen und Slogan, horizontal oder 3.2.10 Wappen 
mit langem Vereinsnamen, horizontal tragen und über die volle Breite unverzerrt 
verwendet werden.

• Logisch zusammenhängende Teile sind mit einer Tabelle zu gruppieren.
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• Überschriften werden in Roboto Bold 16pt (1. Ebene), 14pt (2. Ebene) und 12pt (3. und 
folgenden Ebenen) verwendet.

• Unterschriften von Eingabefeldern werden in 10pt verwendet.
• Die Fußzeile wird in 8pt gesetzt.
• Fettschrift ist sparsam einzusetzen.
• Alle Seiten werden mit Faltmarkierungen versehen (Halb- und Drittelmarkierung)
• Die Fußzeile enthält auf der linken Seite den Titel des Dokumentes (ohne  Dateiendung)

und auf der rechten Seite das Druck- bzw. Exportdatum.
Alle bestehenden Formulare anpassen

Korrespondenz der Mitgliederverwaltung über die SW der MV (Formulardesigner)

 2.7 Urkunden
Festlegung: Grafische Elemente, Schriftschnitte, Schriftgrößen

Stempel kann direkt aufgedruckt werden.

 2.8 Stempel
Festlegung: Grafische Elemente, Schriftschnitte, Schriftgrößen

Festlegung des Formats: rund oder eckig.

 2.9 Gutscheine
Ende 2013 wurden 500 Stück beschafft, sollten nicht mehr viele da sein (Verbrauch ca. 
80Stück/Jahr)

Festlegung: Grafische Elemente, Schriftschnitte, Schriftgrößen

Der Stempel könnte auch direkt aufgedruckt werden.

Wie viele brauchen wir? Es reichen wohl erst mal 250Stück

 2.10 Werbung und Presse
Grafische Elemente für Presseveröffentlichung

u.a. für Fastnacht

Medienbereich auf Homepage

 2.11 Plakate, eFlyer und Co.

 2.11.1 Formate

Alle Dokumente werden im OASIS Open Document Format bearbeitet. Dazu ist am besten
LibreOffice Draw geeignet.

MS Word, Excel oder Powerpoint sind dazu nicht geeignet.

Die folgenden Formate sollten verwendet bzw. eingehalten werden:
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Veröffentlic
hungsziel

Dimensionen
[mm]

Export-
Format

Export-
Dichte
[dpi]

Export-
Dimensionen
[px]

Bemerkung

Presse

‍

‍

‍

‍

‍

91 x 70 PDF 300 - Weihnachtsanzeige (Ried-
Information)

PNG 300 1077 x 828 als Vorschau

90 x 125 PDF 300 - Einladung zur MV (Ried-
Information)

PNG 300 1075 x 1493 als Vorschau

180 x 150 PDF 300 - Anzeige VRF (Riedstädter 
Nachrichten)

PNG 300 2185 x 1772 als Vorschau

Pakat 297 x 420
(DIN A3)

PDF 300 - Druck auf andere DIN-A-
Formate durch einfaches 
Skalieren

Homepage 192 x 640 PNG - 1920 x 640 wird als Banner eingeblendet

SocialMedia 108 x 192 PNG - 1080 x 1920 Instagram, Facebook, 
WhatsApp-Status, etc.

Profile 200 x 200 PNG - 1000 x 1000 Profilbild z.B. für Signal-
Gruppe

Es ist dringend darauf zu achten, keine verlustbehafteten Grafikformate wie z.B. JPEG oder 
GIF zu verwenden. Auch bei dem Export via PDF sind verlustbehaftete Kompressionen 
auszuschalten.

 2.11.2 Dateinamen

Die Dateien sollen immer dem Muster

 TSV-<Thema>-<Jahr>-<Veröffentlichungsziel>[-<version>].odg

folgen. Nur zu lokalen Bearbeitung sollte <version> eingefügt werden.

 2.11.3 Weitere Designvorgaben und Tipps

Grundsätzlich folgen alle Social Media Flyer dem gleichen Muster. Die einzige Ausnahme 
bilden die Flyer zu Weihnachten, diese sind vollflächig gestaltet.

Sollten Fotos oder Illustrationen zur Gestaltung verwendet werden, muss gewährleistet sein, 
dass diese frei von Rechten Dritter sind bzw. das Recht zur Verwendung eingeholt bzw. 
gegeben ist.
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Wenn Grafiken eingebracht werden, die keine Fotos sind, dann sollten sog. Vektorgrafiken 
verwendet werden, da diese frei skaliert werden können, ohne das dabei Verluste oder 
Artefakte auftreten. Diese können direkt in LibreOffice verwendet werden, oder mit Inkscape 
vorverarbeitet werden.

Die folgenden Seiten bieten freie Grafiken an, die uneingeschränkt verwendet werden können:

• pixabay.de
Fotos, Illustrationen, Clipart; durchsuchbar; in Kategorien sortiert; verschiedene 
Grafikformate
Eine kostenfreie Registrierung ist notwendig, um die Grafiken in höchster Qualität 
herunterzuladen.
Achtung: teilweise sind hier kommerzielle Grafiken von istockphoto.com, 
shutterstock.com oder gettyimages.com eingeblendet, was manchmal schwer zu 
unterscheiden ist.

• unsplash.com
Hauptsächlich Fotos; durchsuchbar; in Kategorien sortiert

• pexels.com
Hauptsächlich Fotos; durchsuchbar; in Kategorien sortiert

• SVGrepo.com
Ausschließlich Scalable Vector Graphics (SVG); durchsuchbar; in Kategorien sortiert.
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 2.12 Trikots
Die Trikots des TSV können wahlweise einseitig oder beidseitig bedruckt werden.

Besprechung mit allen Abteilungen.

 2.12.1 Einseitiger Druck

Einbeziehung der Abteilungen für die Erstellung von Varianten

Vorderseite:

Logo mit Spielername (Spielername: nur Vorname, nur Nachname oder abgekürzt Vorname + 
Nachname)

Logo mit Abteilungsname

Logo mit Name des TSV

Logo mit Slogan

 2.12.2 Beidseitiger Druck

Trikot

 2.13  T-Shirts und Polo-Shirts
Ähnlich wie Trikots

 2.14 Merchandising
Shop wie z.B. SpreadShirt

mit oder ohne Gewinnmarge
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